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- MUZIK KAYI
ENDUSTRI




Mix masasi.

NDUSTRIYEL bir {iretim
alani olarak miizik, kisinin
bireysel duygu ve disunce-
lerinin disavurumu olma-
nin yaninda, bu duygu ve
diigiincelerin maddi bir kaynaga ya da
maddi bir kazanima donusturulmesini

de hedefler. Miizigin maddi bir kaynaga
donisturilmesi ise bir sanat olarak muzik
yaratimindan ¢ok daha karmasik ve zorlu
bir stirece isaret eder. Sanatsal muizik ya-
ratimi, temelde uzun siiren bir 6grenim,
calisma ve dolayisiyla kisisel donanim
gerektirirken, endustriyel muzik Uretimi
bundan daha fazlasina ihtiyag duyar. Bu
siirecte, belirli 6grenim, ¢alisma ve kisisel
donanim yaninda 6nemli oranda sosyolo-
jik bir baglam da gereklidir.*

Muzik endustrisi, yapisal isleyis baki-
mindan ‘muzigin tretildigi’ ve ‘muizigin
tiiketildigi’ iki temel alana ayrilabilir.
Miizik tiretim alanini ‘miizik kayit en-
diistrisi’ olarak diistinebiliriz. Miizik kayit
endistrisi, miizigin sektorel standartlarda
tretildigi ve kayit altina alinarak sabitlen-
digi bir mecradir. Bu endiistri, bir yandan
toplumun begenilerine yon verirken diger
yandan toplumun miuizikal taleplerinin
karsilandig1 ya da cevaplandigi bir alan
gorevi ifa eder. Mzigin tiiketildigi alan
ise en genis tanimlamayla ‘miizik eglence
endiistrisi’ olarak diistiniilebilir. Miizik
eglence endiistrisi, genelde miizik kayit
endustrisinde uretilmis muzikal Grunlerin
siirekli tekrar edilerek tiiketildigi alandir.

Miizigin liretimi asamasinin énemine
deginen Moorefield’e gore baslangicta
teknik bir is olan miizigin kaydedilmesi
isi, sonradan sanatsal bir boyuta tagin-
mustir. Prodiiksiyonun hazirlik asama-
sinda tasarlanan her seyin kayit yoluyla
hayata ge¢mesiyle beraber, kayit metafo-
ru ‘gercegin illiizyonundan’ (taklitsel bir
alandan) ‘illizyonun gercegine’ (her seyin
miimkiin oldugu sanal bir diinyaya) dogru
yol almigtir.?

Bir miizik prodiiksiyonu, son halini
alip da satisa sunulana kadar on hazirlik,
aranjman, stiidyo kaydi, miksaj, maste-
ring, basim-dagitim, reklam gibi birgok
asamadan gecer. Muzik produksiyonunun
gelisim slirecinde sayilan ve sayilma-
yan biitiin safhalarda, ¢esitli uzmanlik
alanlarindan bir¢ok Kisi bir araya gelip
calisir ve bu sayede prodiiksiyon tamam-
lanir. Bagka bir deyisle, halkin begenisine
sunulmaya hazir bir miizik prodiiksiyo-
nu, birgok farkli alandan uzman insanin
kolektif caligmasinin sonucu olarak ortaya

gikar. Zira bu, tek bagina bagarilabilecek
bir is degildir ve prodiiktér Tom Waits’in
de vurguladigi gibi “Hig¢ kimse bir albimti
tek basina yapmaz.”3

Bu uzmanlik ag1 icerisinde ses
sanatgilari, aranjorler, miizisyenler,
yonetmenler, prodiiktorler, ses mihen-
disleri, miizik yapim firmalari ve ¢cogaltim
fabrikalari gibi paydaglar gorev almakta-
dirlar. Ses sanatgisi, muzik prodiksiyon-
larindaki eserleri seslendirerek, onlara bir
bakima ‘hayat veren’ paydastir. Aranjor
mizik kayit endiistrisindeki en 6nemli
aktorlerdendir. Genel kaniya gore aranjor,
kendisine verilen bir ezgiyi gelistirerek
onu piyasaya sunulacak sekilde tamam-
layan kisidir. Baska bir deyisle aranjor,
aranje ettigi sarkiyl ‘vezir de rezil de
eden’ kisidir. Aranjmani, ‘bir sarki veya
enstrimantal bir eser i¢cin muizikal bir
gergeve se¢me siireci’ olarak tanimlayan
Michael Zager’e gore aranjor, bir sarki-
daki tempoyu, armonik yap1y1 ve sarki-
nin sahip olmasi gereken etkiyi-hissi,
prodiiktor ve artist ile baglanti icerisinde
tasarlar ve eserin ruhunu duzenler.4
Bununla beraber aranjorluk isi, onceleri
sadece kagit kalem ile yiiriitiilen bir alan
iken, teknolojik gelismelere paralel ola-
rak, ginumuzde buyuk oranda bilgisayar
basinda tamamlanan bir ise donusmus
durumdadir.

Miizik kayit endiistrisinin lokomotifi
olan muzisyen, her gun iletisim aracla-
r1ile dinledigimiz muziklere ‘can suyu
veren’ kisidir. Onlarin icralari, miizik
prodiiksiyonunun belki de en hayati kis-
mini olusturmaktadir. Profesyonel stiidyo
miizisyenlerinin icralari olmasa ¢ogu
miuzik albimi beklenen miizikal diizeye
ulagamaz.

Miizik yonetmenligi alani ile {ilke-
mizde genelde halk miizigi, sanat miizigi,
arabesk, tiirkii arabesk ve fantezi miizik
olarak adlandirilan muzik turlerinde
karsilasmaktayiz. Gorev aldig1 miizik pro-
duksiyonlarinda genelde yorumcu, muzik
yapim firmalari, aranjor ve miizisyenler
arasinda bir yerde konumlanan muzik
yonetmeni, prodiksiyonun hem muzi-
kal hem ekonomik gelisimine yon veren
aktordiir. Miizik yonetmenleri, Onceleri
bir aranjor ile birlikte ¢cahisirken gittik-
ce artan bir sekilde aranjorliik gorevi de
listlenmeye baslamiglardir. Daha dogrusu
lilkemizdeki telif diizenlemeleri dolayisiy-
la kendilerini aranjor olarak konumlan-
dirmak durumunda kalmislardir.

Miizik prodiiktorliigiiniin, miizik yo-

netmenligi ile benzer 6zellikler gosterdigi
soylenebilir. Miizik yonetmenliginden
farkli olarak, tilkemizde genelde ‘pop
miizik’ olarak anilan tiirde karsilastigimiz
mizik prodiiktorligl, bir muzik prodik-
siyonunun hem miizikal hem ekonomik
ilerleyisinde en yetKkili kisi olarak one
¢ikmakta ve yapim firmast, ses sanatgist,
mizisyenler ve diger paydaslar arasin-

da bir yerde konumlandirilmaktadir.
Bununla beraber miizik prodiiktorlerinin,
prodiiksiyonun finansmanini da sagla-
yarak biitlin siireci tek elden yiriittigi
durumlarla da karsilasmaktayiz.

Bu paydaslar disinda kalan ses
muhendisleri, Gretim zincirinin belki de
son halkasi olarak ele aliabilir. Icralar
kaydeden, mix asamasinda ¢alinan mizik
kayitlarini ses kalitesi bakimindan sektor
standartlarina uygun hale getiren ve
ardindan gelen mastering asamasinda bu
kayitlari herhangi bir ses kaynagindan
dinlenebilecek sekilde ‘makyajlayan’ ses
muhendisleri, muzik Gretim strecinin en
onemli paydaslarindandir. Onlarin de-
neyimleri ve miizikal yonelimleri, miizik
kayitlarinin ‘karakterini’ belirlemekte;
muzik prodiksiyonlarinin tinilarini sekil-
lendirmektedir.

Miizik kayit piyasasinin en 6nemli
karar mercii olan prodiiksiyon firmalari,
sektorun igvereni konumundadirlar ve
miizik prodiiksiyonlarinin finansman,
basim, reklam ve dagitim agamalarini
yurtitmektedirler. Ancak diger paydaglar-
dan farkl olarak miizik yapim firmalari,
genellikle muzikal iiretimlerden en ¢ok
kazang elde eden paydaslardir. Bagka bir
deyisle yapim firmalari, diger paydaslarin
Uretim asamasinda ortaya ¢tkardikla-

1 irindn saticist ve nihai sahibidirler.
Burada sayilan aktorler disinda kalanlar
ise cogaltim fabrikalari, reklam organi-
zasyonlari ve dagitim sirketleridir. Bu
paydaslar, miizik tirinlerinin topluma
sunulmast, pazarlanmasi ve maddi kazang
olarak geri kazanilmasi igin ¢alismakta,
ayni zamanda sektoriin tiretim agamasi-
nin son halkasini olusturmaktadirlar.
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